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Аннотация. Статья посвящена изучению актуальных форм кредитования малого и среднего бизнеса в России. Рассматриваются механизмы и критерии, определяющие процесс кредитования субъектов малого и среднего предпринимательства не только со стороны государства и кредитных организаций, но также со стороны небанковских организаций, в частности краудинвестинговых площадок.
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В последнее десятилетие развития российской экономики со стороны федеральных и региональных властей наблюдается использование системного подхода к разработке и совершенствованию правовых основ регулирования процесса кредитования малого и среднего бизнеса, а также при реализации более широких мер его поддержки. Однако уровень вовлеченности предприятий и организаций рассматриваемого сектора в экономику России пока ещё недостаточен.

Поскольку направленность малого и среднего бизнеса создает положительные аспекты влияния не только на качество жизни, но и на экономическую составляющую страны в целом, то им необходима, в первую очередь, поддержка и помощь государства.

При этом проведенный анализ показал, что субъектам малого и среднего бизнеса может быть оказана финансовая поддержка с помощью:

- государства;

- банковского кредитования;

- небанковского кредитования.

Государственная поддержка субъектам малого и среднего предпринимательства регулируется Распоряжением Правительства РФ № 1083-р от 02.06.2016г. и соответствующими подзаконными актами, на основании которых установлен ряд ограничительных мер по предоставлению кредита малому и среднему бизнесу, а именно:
- сумма кредита превышает 50 миллионов рублей;

- направление деятельности предприятия должно соответствовать установленным приоритетным отраслям развития (например, развитие науки, техники и технологии) [2,3].
Организациям, осуществляющим предпринимательскую деятельность, например, в области торговли, финансовая помощь оказываться не будет, а ведь многие созданные организации очень нуждаются в финансовой поддержке.
При этом такие компании могут обратиться за кредитом, например, на рынок банковских услуг и предложений. Здесь, однако, стоит отметить, что кредитные организации зачастую не хотят взаимодействовать с субъектами малого и среднего предпринимательства, а тем, в свою очередь, не выгодны предлагаемые банками кредитные продукты.
Соответственно, у субъектов малого и среднего бизнеса возникают проблемы, связанные с такими банковскими механизмами, как:

- предложения невыгодного процента по кредиту;

- необходимость предоставления поручителя;

- положительное кредитное прошлое организации;

- необходимость обеспечения гарантии кредита с помощью залога;

- ведение предпринимательской деятельности не менее шести месяцев;

- отсутствие задолженностей по платежам и иным переводам [1,4].

Представленные условия, выдвигаемые малым и средним предприятиям, зачастую совсем невыгодны.

Одной из самых перспективных форм небанковского кредитования является краудинвестинг [1,4], выступающий в роли альтернативного решения вопроса финансовой поддержки субъектам малого и среднего бизнеса. В России рынок краудинвестинга начал развиваться с 2014 года, отставая от западного на 5 лет. Согласно статистическим данным, инвесторы на площадках краудинвестинга вкладывают в проекты примерно 2-3 млн. рублей в год.

К финансированию посредством краудинвестинга обращаются чаще всего компании, которые имеют свои команду, а также возможности роста и развития, и им необходим капитал на расширение действующей предпринимательской деятельности.
В процессе краудинвестинга участвуют:

- стартапы – главное задействованное лицо, которое обращается за финансовой помощью на развитие и продвижение;

- инвесторы, которые оценивают дальнейшее будущее стартапа и готовые дать ему необходимую, пусть и небольшую, сумму денег с целью получения прибыли в будущем. В настоящее время инвесторы все большее внимание обращают на компании в области оптовой, розничной торговли, рекламы и IT-технологий;
- специализированные краудинвестинговые платформы, которые являются так называемыми посредниками между стартапами и инвесторами. Именно на этих площадках они находят друг друга. 
Цель краудинвестинговых платформ состоит в необходимости оценки компаний, которые хотят привлечь финансовые средства, чтобы вскрыть и произвести отбор мошеннических предприятий. При этом рассматриваемые платформы осуществляют контроль по выплатам прибылей инвесторам, а в случае, если со стороны стартапа возникает ситуация по прекращению возврата финансовых средств, помогают инвесторам возвратить их обратно.
Несмотря на то, что краудинвестинг является достаточно новым направлением в поддержке малого и среднего бизнеса, он уже имеет ряд недостатков:
- достигнуть желаемых свершений могут лишь единицы стартапов. В большинстве случаев многие идеи предприятий окажутся неудачными и потерпят поражение;
- вероятность того, что под маской стартапа находится мошенник, достаточно высока;
- в случае, если инвесторам понадобится срочно осуществить вывод денег, сделать это быстро вряд ли представится возможным.

При этом инвесторам необходимо помнить, что инвестировать в проект нужно только свободные деньги, однако возможность сразу потерять вложенные капиталовложения также достаточно высока.
Таким образом, рассмотренные способы кредитования субъектов малого и среднего предпринимательства показали, что нет универсального механизма и условий оказания финансовой поддержки, которые в полном объеме устраивали бы каждую из сторон. В любой из мер финансовой помощи есть недостатки, именно поэтому каждая компания самостоятельно должна определиться с выбором пути своего дальнейшего развития.
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